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ーケティング理論に対する3 つの特別コンフェレンス（Bush and Hunt[1982], Ferrell, 
Brown and Lamb[1979], Lamb and Dunne[1980]）が行われ、書籍も出された（Zaltman, 




には、自然主義（Belk, Wallendorf and Sherry[1989]）、ヒューマニストの研究
（Hirschman [1986])、民俗学的方法（Sherry[1983])、呪術的な研究（Monieson[1988])、
批判的理論（Dholakia[1988])、記号論（Holbrook and Grayson[1986], Mick[1988])、文
学的解明（Stern[1989])、実存主義的現象学の方法（Thompson, Locander and 































































































てはいない」という点も示した。またattitudes, intentions, market segments, purchase 



































いているかもしくは直感的に明確であることに基づいている」（Skipper and Hyman 
[1987, 60]）。方法論争の意義はあったと言えるであろう。しかし問題は、その後、Hunt
の分類による基本的被説明項第1群以外のマーケティング研究は進展をみせず（１５）、方法






















































































































Anderson, P. F.  (1983). “Marketing, Scientific Progress, and Scientific Method,” 
Journal of Marketing, 47(3), 18-31. 
 ― (1986). “On Method in Consumer Research: A Critical Relativist Perspective,” 
Journal of Consumer Research, Vol.13 (3), 155-173. 
― (1988). “Relativism Revidivus: In Defense of Critical Relativism,” Journal of 
Consumer Research, 15 (4), 403-406. 
Arndt, J. (1988). “The Conceptual Domain of Marketing: Evaluation of Shelby Hunt’s 
Three Dichotomies Model,” European Journal of Marketing, 14(3), 106-121. 
Bagozzi, R. P. (1975). “Marketing as Exchange,” Journal of Marketing, 39 (4), 32-39. 
― (1979). “Toward a Formal Theory of Marketing Exchanges,” in O. C. Ferrell, S. W. 
Brown and C. W. Lamb, Jr. (ed.), Conceptual and Theoretical Developments in 
Marketing, Chicago; AMA, 431-447.  
Bartels, R. (1951). “Can Marketing be a Science?” Journal of Marketing, 15(1), 319-328. 
Baumol, W. J. (1957). “On the Role of Marketing Theory,” Journal of Marketing, 21(2), 
413-418. 
Belk, R. W., Wallendorf, M. and Sherry, J. F. Jr. (1989). “The Sacred and the Profane in 
Consumer Behavior: Theodicy on the Odyssey,” Journal of Consumer Research, 
16(1) 1-38. 
Bush, R. F. and Hunt, S. D. (1982). Marketing Theory: Philosophy of Science 
Perspectives, Chicago: American Marketing Association. 
Buzzell, R. D. (1963). “Is Marketing a Science?” Harvard Business Review, 41 
(January-February) 32-170. 
Dholakia, N. (1988). “Interpreting Monieson: Creative and Destructive Tensions,” 
Journal of Macromarketing, 8(2), 11-14. 
Doppelt, G. (1978). “Kuhn’s Epistemological Relativism,” reprinted in M. Krausz and J. 
Meiland (1982). Relativism: Cognitive and Moral, Notre Dame, IN: Notre Dame 
University Press, 113-148. 
Ferrell O. C, Brown S. W. and Lamb, C. W. Jr., eds. (1979). Conceptual and Theoretical 
Development in Marketing, Chicago: American Marketing Association. 
Feyerabend, P. K. (1975). Against Method: Outline of an Anarchistic Theory of 
Knowledge（村上陽一郎・渡辺博訳『方法への挑戦：科学的創造と知のアナーキズム』
新曜社、1981年）。 
Halbert, M. (1965). The Meaning and Sources of Marketing Theory, New York: 
156
McGraw-Hill. 
Hirschman, E. C. (1986). “Humanistic Inquiry in Marketing Research: Philosophy, 
Method, and Criteria,” Journal of Marketing Research, 23 (3), 237-249. 
Holbrook, M. B. and Grayson, M. W. (1986). “The Semiology of Cinematic 
Consumption: Symbolic Consumer Behavior in Out of Africa,” Journal of Consumer 
Research, 13(3), 374-381. 
― and O’Saughnessy, J. (1988). “On the Scientific Status of Consumer Research and 
the Need for an Interpretive Approach to Studying Consumption Behavior,” 
Journal of Consumer Research, 15(4), 398-402. 
Hunt, S. D. (1971) “The Morphology of Theory and the General Theory of Marketing,” 
Journal of Marketing, 35(2), 65-68. 
―(1976). Marketing Theory: Conceptual Foundations of Research in Marketing, 
Columbus. Ohio: Grid. 
― (1983a). “General Theories and the Fundamental Explananda of Marketing,” 
Journal of Marketing, 47 (3), 9-17. 
― (1983b). Marketing Theory: The Philosophy of Marketing Science, Homewood, IL: 
Irwin.  
― (1989). “Reification and Realism in Marketing: In Defense of Reason,” Journal of 
Macromarketing, 9 (3), 4-10. 
― (1990). “Truth in Marketing Theory and Research,” Journal of Marketing, 54 (3), 
1-15. 
― (1991). “Positivism and Paradigm Dominance in Consumer Research: Toward 
Critical Pluralism and Rapprochement,” Journal of Consumer Research, 18 (2), 32-
44. 
― (1992). “For Reason and Realism in Marketing,” Journal of Marketing, 56 (2), 89-
102. 
―. Chonko, L. B. and Wilcox, J. B. (1984). “Ethical Problems of Marketing 
Researchers,” Journal of Marketing Research, 21 (3), 309-324. 
―, ―, ―. (1985). “Ethics and Marketing Management: An Empirical Examination,” 
Journal of Business Research, 13, 339-359. 
Hutchinson, K. D. (1952). “Marketing As a Science: An Appraisal,”  Journal of 
Marketing, 16(3), 286-293. 
Kuhn, T. S. (1962). The Structure of Scientific Revolutions(中山茂訳『科学革命の構造』
みすず書房、1971年).  
Lakatos, I. (1974). “Falsification and the Methodology of Scientific Research Programs,” 
in Imre Lakatos and Alan Musgrave, eds., Criticism and The Growth of Knowledge, 
Cambridge, U. K.: Cambridge University Press, 91-195. 
Lamb, C. W. and Dunne, P. M. eds. (1980). Theoretical Developments in Marketing, 
Chicago: American Marketing Association. 
Laudan, L. (1977). Progress and Its Problems: Towards a Theory of Scientific Growth, 
Berkeley: University of California Press. 
Levy, S. and Zaltman, G. (1975). Marketing, Society and Conflict, Englewood Cliffs, NJ: 
Prentice-Hall.  
157
Lutz, R. J. (1989). “Presidential Address, 1988 – Positivism, Naturalism and Pluralism 
in Consumer Research: Paradigms in Paradise,” Advances in Consumer Research, 
16, 1-8. 
O’Shaughnessy, J. (2009). Interpretation in Social Life, Social Science, and Marketing, 
New York: Routledge. 
Peter, J. P. (1992). “Realism or Relativism for Marketing Theory and Research: A 
Comment on Hunt’s Scientific Realism,” Journal of Marketing, 56 (2), 72-79. 
― and Olson, J. C. (1983). “Is Science Marketing?” Journal of Marketing, 47 (3) 111-
125. 
Popper, K. R. (1960). The Poverty of Historicism 2nd ed., London: Routledge and Kegan 
Paul. 
― (1968). The Logic of Scientific Discovery, New York: Harper & Row. 
― (1972). Objective Knowledge: An Evolutionary Approach（森博訳『客観的知識：進化
論的アプローチ』木鐸社、1974年）。 
Rudner, R. (1966). Philosophy of Social Science（塩原勉訳『社会科学の哲学』培風館、
1968年）。 
Sheth, J. H. (ed.), 2011, Legends in Marketing: Shelby D. Hunt,10 vols., Thousand 
Oaks: Sage. 
Siegel, H. (1988). “Relativism for Consumer Research? (Comments on Anderson),” 
Journal of Consumer Research, 15 (2), 129-132. 
Skipper, R. and Hyman, M. R. (1987). “Evaluating and Improving Argument-Centered 
Works in Marketing,” Journal of Marketing, 51 (4), 60-75. 
Stove, D. (1982). Popper and After, Oxford, UK: Pergamon Press, Ltd. 
Thompson, C. J., Locander W. B. and Pollio, H. R. (1989). “Putting Consumer 
Experience Back into Consumer Research: The Philosophy and Method of 
Existential- Phenomenology,” Journal of Consumer Research, 16(2), 133-146. 
Zaltman, G., Pinson, C. R. A. and Angelmar, R. (1973). Metatheory and Consumer 
Research, New York: Holt. 
― Karen, L. and Heffring, M. (1982). Theory Construction in Marketing: Some 
Thoughts on Thinking, New York: Wiley. 
石井淳蔵（1993）「マーケティング科学論争の新しい波：科学的現実主義と批判的相対主
義」田村正紀・石原武政・石井淳蔵編著『マーケティング研究の新地平―理論・実証・
方法―』千倉書房、81-106。 
樫原正勝（1981）「マーケティング研究の実践にかかわる方法論的諸問題（上）」『三田商
学研究』24(5)、42-68。 
―（1986）「科学における相対主義及び反証問題の克服」『三田商学研究』28(特別号)、
159-195。 
川又啓子（2009）「方法論争の展開」嶋口充輝監修（2009）『マーケティング科学の方法論』
白桃書房、3-30。 
小河原誠（1997）『現代思想の冒険者たち第14巻 ポパー：批判的合理主義』講談社。 
小島三郎（1977）「1976年度国際経営学会参加報告」日本経営学会編『経営学の回顧と展
望』千倉書房。 
―（1986）『現代科学理論と経営経済学』税務経理協会。 
158
―編著（1978）『現代経営学事典』税務経理協会。 
嶋口充輝監修（2009）『マーケティング科学の方法論』白桃書房。 
堀田一善（1982）「K. D. ハッチンスンのマーケティング「技芸」論」『三田商学研究』25(2)、
149-162。 
―（1991）「初期マーケティング研究方法論争の特質」堀田一善編著『マーケティング
研究の方法論』同文舘出版、1-70。 
堀越比呂志（1991）「マーケティング論と認識進歩：マーケティング学説史のための視覚」
堀田一善編著『マーケティング研究の方法論』中央経済社、71-92。 
―編著（2014）『戦略的マーケティングの構図：マーケティング研究における現代的諸
問題』同文舘出版。 
塚田朋子（1989）「マクロマーケティング論序説：漸次的社会工学的アプローチに基づく
研究構想」『三田商学研究』32（4）、43-57。 
―（1991）「S. D.ハントのメタマーケティング論における内的矛盾と方法論的問題点」
堀田一善編著『マーケティング研究の方法論』中央経済社、93-123。 
―（1999）「S. D.ハントの『基本的被説明項』第2群再考：マーケティングの一般理論
構築に向けて」『東洋大学経営論集』49、75-90。 
―（2019a）「グローバル・ファッション・ビジネスと快楽消費」『東洋大学経営論集』
93、29-43。 
―（2019b）「ヘドニックな交換と科学的方法」『東洋大学経営論集』94、69-80。 
 
（2020年1月4日受理） 
159

